ur die GroRen der Branche ist

der Auftritt auf der Griinen

Woche ein Muss - doch auch
kleinere Unternehmen aus dem
Freistaat spielen durchaus eine
Rolle auf der weltweit grofiten Er-
mahrungsmesse in Berlin. 32
Hauptaussteller sind noch bis
zum Sonntag in Sachsenhalle 21b
mit ihren Angeboten und Produk-
ten zu sehen, darunter bekannte
Namen wie Riesaer Teigwaren,
Friweika, Winzergenossenschaft
MeiBen oder die séichsischen
Brauereien. Unter dem Dach der
einzelnen Tourismusregionen zei-
gen sich weitere Aussteller aus
Tourismus, Land- und Ernih-
rungswirtschaft sowie von Ver
banden dem Messepublikum.

Als solcher Mitaussteller - da-
mals am Stand des Verbandes Di-
rekivermarktung in Sachsen e. V.
—war im vergangenen Jahr die Ag-
rargenossenschaft ~ Weidagrund
aus dem vogtlandischen Unterrei-
chenau erstmals auf der Griinen
Woche. In diesem Jahr nun stellt
das Agrarunternehmen am eige-
nen Stand seine Fleisch- und
Wurstprodukte vor. Die Direktver-
marktung sei ein wichtiges Stand-
‘bein fir den Betrieb, erklart Ro-
bert Kutschke, Leiter eben dieses
Bereiches. Die Produkte aus eige-
ner Erzeugung werden in Fachge-
schaften, im Hofladen und iiber
ein Verkaufsfahrzeug regional ver-
frieben - aber auch deutschland-
weit auf Bestellung iiber das Inter-
net. Letzteren Vertriebsweg zu
starken, sei das Ziel des Messeauf-
ftritts, so Robert Kutschke: ,Hier

Kase, Wurst, Kartoffeln

Beim Auftritt der Erndhrungswirtschaft des Freistaates auf der
Internationalen Griinen Woche in Berlin mischten auch einzelne
Vertreter der landwirtschaftlichen Erzeugung als Aussteller mit.

Die Kartoffelvielfalt aus dem
Vogtland brachte Ulrich Giindel auf
unterhaltsame Art dem Messepubli-
kum nahe (oben). Kundschatt fiir
das Internetbestellgeschift
versuchte Robert Kutschke von der
Agrargenossenschaft Weidagrund
mit Kosten zu liberzeugen. (links).

kommen wir mit Kunden in Kon-
takt, die wir sonst nicht erreichen.”
Ihr ganzes Sortiment an Wurst in
Glasern, Schinken und Rohwurst
stellen die Vogtlander in Berlin
vor. Die Resonanz sei gut. ,Wir
brauchen uns mit unserer Wurst
nicht zu verstecken®, ist der Direkt-
vermarktungschef des Betriebes
Uberzeugt. Am besten komme
Blut- und Leberwurst an. Gekostet
werden kann bei der Agrargenos-
senschaft allerdings nicht um-
sonst: 50 Cent sind pro Schnitt-
chen fallig. ,Damit die Kostprobe
auch wertgeschatzt wird®, wie Ro-
bert Kutschke betont. Wie die Ag-
rargenossenschaft ~ Weidagrund

vertreibt auch Giindels Kartoffel-
welt aus dem ebenfalls vogtlandi-
schen Reichenbach Waren in
Selbstvermarktung iiber das Inter-
net. Hier sind es rund 140 ver-
schiedene Kartoffelsorten aus aller
Welt, die als Speise- oder Pflanz-
kartoffeln verkauft werden. Auf der
Griinen Woche ist der Familienbe-
trieb unter dem Dach des Vogtlén-
dischen Knollenrings e. V. vertre-
ten, in dem sich gelernte Landwir-
te — sowohl ehemalige als auch
noch aktive -, die sich aus ihrer
gemeinsamen Studienzeit in Halle
kennen, mit der Historie des Kar-
toffelbaus und dem Erhalt alter Sor-
ten beschaftigen. Mit Talent fiir die

Agrarminister Thomas
landrat Frank Vogel und
Hoheiten beim , Sachsen-
tag” auf der IGW. Die
Dampfschifffahrt auf der
Elbe war eines der
Themen, die dem
Publikum in der Sachsen-
halle vorgestellt wurden.

Lausitzer Kise. Tobias
T Kockert von der MKH
Agrar-Produkte CmbH
Wittichenau verteilt
Kostproben an Messe-
besucher. FOTOS: K8

unterhaltsame und humorvolle
Prasentation bringt Ulrich Giindel,
der auch Vorsitzender des Regio-
nalbauernverbands Vogtland ist, in
etlichen Gesprachen Wissen iiber
die Kartoffelvielfalt unters Messe-
publikum und wirbt fiir die exklusi-
ven Angebote aus Reichenbach.
Verschiedene Unternehmen der
Ernéhrungswirtschaft waren und
sind noch bis zum Messeende un-
ter dem Dach der Marketinggesell-
schaft Oberlausitz-Niederschlesi-
en mbH an jeweils unterschiedli-
chen Tagen auf der Griinen Wo-
che anzutreffen. Am Montag,
wéhrend des offiziellen ,Sachsen-
tages®, war es mit der MKH Agrar-
Produkte GmbH Wittichenau ein
Agrarbetrieb. In der hofeigenen
Schaukédserei wird ein Teil der
selbst erzeugten Milch verarbeitet.
Neben dem Hinweis auf die eige-
nen Produkte und damit einherge-
hend auch einem Beitrag zur Wer-
bung fiir die Lausitz ,als Gesamt-
paket® wollte Geschaftsfithrer To-
bias Kockert allerdings auch auf
die Kampagne ,Das kommt beim
Bauern an“ des Séchsischen Lan-
desbauernverbandes (SLB) und
auf die prekéare Erlossituation der
Erzeuger aufmerksam machen.
Gemeinsam mit anderen Ver-
bénden, wie etwa auch dem SLB,
zeigte erstmals der Sichsische
Qualitatskartoffelverband auf der
Griinen Woche Flagge. Das reine
Informationsangebot stie - zu-
mindest am ,Sachsentag® am
Montag - beim Messebesucher al-
lerdings auf eher zuriickhaltendes
Interesse. KB



